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 مقدمه

منظور شناختن و به فرهنگی دانشجويان ايران –مركز گردشگری علمی 

در ابعاد  2662شناساندن فرهنگ و تمدن ايران به دانشگاهیان كشور از سال 

ترين اقدامات كند كه از زمره شاخصفرهنگی، آموزشی و پژوهشی فعالیت می

 توان به موارد ذيل اشاره داشت:آن می

ايران طرح ملی »)مانند برگزاری شانزده دوره الف( اردوهای علمی ـ فرهنگی 

ای ه؛ بازديد دانشگاهیان سراسر كشور از مواريث فرهنگی و پروژه«مرز پرگهر

اردو در سراسر كشور، اجرای ده دوره طرح ملی  6293صنعتی با برگزاری 

گنبد »كويرنوردی دانشجويان ايران، سه دوره طرح ملی ؛ «دريای خاک»

ت و... (، گشدو دوره طرح ملی بوم ،كوهنوردی دانشجويان ايران «گیتی

برگزاری اردوهای ويژه اساتید و مستعدان عضو بنیاد ملی نخبگان، برگزاری 

 اردوهای سفر ارزان )عراق، قشم، كیش و... (؛

)مانند برگزاری چهارده دوره همايش های تخصصی ها و نشستب( همايش

فارس، سه دوره جشنواره ملی عکس دانشجويی فرهنگی خلیج –ملی علمی 

دشگری ايران، سه دوره زنگ ملی گردشگری، همايش ملی تأثیر های گرجاذبه

ها بر توسعه صنعت گردشگری كشور، همايش ملی راه ابريشم، هدفمندی يارانه

جشنواره ملی فیلم جیبی دانشجويان سراسر كشور با موضوع گردشگری و 

های دانشجويی حامی میراث فرهنگی، برگزاری چهار دوره گردهمايی گروه

  هنگی و گردشگری سراسر كشور و... (؛میراث فر

عنوان كتاب  97)مانند چاپ  های مطالعاتی گردشگریپ( پژوهش و طرح

 و میراث و گردشگریهای تخصصی تخصصی، گزارش علمی و انتشار فصلنامه

 و... (؛ فارسمطالعات فرهنگی و سیاسی خلیج
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رسانی علمی و ترين پايگاه اطلاع)شامل بزرگرسانی و تبلیغات ت( اطلاع

های مربوط و پايگاه istta.irترويجی گردشگری كشور به هفت زبان به آدرس 

 های مركز و... (؛به همايش

مدت آموزش میراث فرهنگی و كوتاه دوره 12)مانند اجرای آموزش ث(

اخلاق جهانی گردشگری، اجرای سه دوره آزمون های كد گردشگری و دوره

 مدت گردشگری سراسر كشور(؛های كوتاهدوره

 اين مركز در راستای ساماندهی نظرات نخبگان حوزۀ گردشگری با توجه به

شرايط كنونی كشور كه اقتدار ملی و آرامش اجتماعی زمینه را برای شکوفايی 

را فراهم كرده، از تیرماه سال های فراوان گردشگری و رونق اين صنعت ظرفیت

های تخصصی را برای بررسی ابعاد و آثار مختلف گردشگری سلسله نشست 2649

 های احتمالی طراحی كرده است. در دوران كنونی و پاسخ به پرسش

ای و ترديدی نیست كه رخدادهای سیاسی و فرهنگی در ابعاد ملی، منطقه

های گردشگری در كشور به وجود فعالیت انداز متفاوتی را برایالمللی، چشمبین

گری انداز كنونی گردشها برای تبیین و بررسی چشمنشستآورده است. اين سلسله

در كشور طراحی شده است و تلاش خواهد شد تا تأثیرات متغیرهای اقتصاد، 

ه به محورانصورت مسئلهفرهنگ، امنیت، سلامت و سیاست بر حوزه گردشگری به

صورت گزارش به اطلاع ها بهد و نتايج و مباحث هريک از نشستبحث گذاشته شو

 مديران، مسئولان و فعالان اين حوزه برسد.

 
 زادهرحیم يعقوب

 دانشجويان ايران و  فرهنگی -رئیس مركز گردشگري علمی

 ايران در انداز صنعت گردشگريهاي چشمدبیر سلسله نشست

 

 

http://www.istta.ir/
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های آموختگان رشتهدانشاز آموزش تا مهارت برای 

 گردشگری
 

 **كاشانی احمد *،ثانی اسكندري محمد دكتر

 

 

: با توجه با شرايط كنونی شیوع كرونا لازم ثانی اسكندري محمد دكتر

امروز صنعت گردشگری با دانم كه اين نکته را نخست به عرض برسانم كه می

آن خود را آماده  ای كه اگر پیش از، ضربهاست وجود كرونا ضربه سختی خورده

كرده بوديم، مهارت را افزايش داده و به مسیرهای جديد برای رونق 

. تشکسنمی را صنعت اين كمر چنانآن ضربه اين شايد بوديم، انديشیده آن

ست اين است كه بايد برای اين صنعت در پساكرونا برنامه ا مهم كه امری حال

 متناسب با سطح جهانی پیش برويم. ۀداشته و با فکر و ايد

 ا بايدم توانیم موفق باشیم.ريزی برای گردشگری نمیبدون توجه و برنامه

 يکی از معضلات در كشور ما .در ابتدای امر آموزش را از نگاه سیستمی ببینیم

های مختلف اقتصادی، عدم نگاه سیستمی به مباحث است؛ گردشگری در بخش

                                                           
 لوت بیابان گردشگری المللیبین كنفرانس اولین دبیر و بیرجند دانشگاه جغرافیای گروه دانشیار *

 پايدار گردشگری انجمن رئیس **

محل  در ايران در گردشگری صنعت اندازچشم هاینشستسلسله از نشست وپنجمینچهل طی نشست اين ***

 در «گردشگری هایرشته آموختگاندانش برای مهارت تا آموزش از»با عنوان  خراسان جنوبیجهاددانشگاهی واحد 

 .است شده انجام 6/23/44 تاريخ

 



  

7 

 

های ای به بخشعدی و جزيرهبُتک ،نگاه بخشی نیست. انیز از اين مورد مستثن

برداری از بخش گردشگری نداشته چنان بهرهشود كه آنمختلف سبب می

 و ايمدر كشورمان نداشته خلاق و گردشگری خلاق را ۀهنوز ما منطق .باشیم

بی در خراسان جنو .چون نگاه سیستمی نداريم ،ايم از آن بهره ببريمنتوانسته

 ،دهدشاورزی و محصولات استراتژيک كار خود را جداگانه انجام میبخش ك

تجارت، معدن و صنايع  بدون توجه به بخش گردشگری و اين يک معضل است.

كنند و اين سبب شده ای كار میهای استان جزيرهعنوانِ پتانسیلدستی به

ای، يک هبريم كه در مباحث توسعافزايی بخشی نداشته باشیم؛ نبايد از ياد بهم

وجودآمدن بخش جديدی ها باعث بهافزايی بخششود و همعلاوه يک سه میب

 شود.می

از آن  ؛ اماهای گردشگری و مواهب طبیعی داريمبسیاری اوقات جاذبه ما

هنر ما استفاده  ؛ اماهای عمومی و خدادادی هستندها مزيتاين .بريمبهره نمی

فرد است كه ديده از مواهب عمومی و طبیعی برای تبديل به مزيت منحصربه

 ۀدر مرحل. ما اكنون ايمفرد تولید نکردهمزيت منحصربه و اساساً ما شودنمی

به سمت كارآفرينی گردشگری  هستیم وابتدايی  ۀپیش از توسعه و توسع

ی های عموماين است كه مزيتعلت چنانکه قبلاً گفته شد، حركت نکرديم و 

اگر محصولات استراتژيک را با . ايمفرد نکردههای منحصربهرا تبديل به مزيت

 ايم.فرد ودرآمدزايی كردهمزيت منحصربه ،گردشگری تلفیق كرديم

هايی است كه در مثلث گردشگری استان خراسان جنوبی يکی از استان

مواهب گردشگری را تعريف كرديم و ها و وقتی بسته و طلايی ايران قرار دارد

گاه فراتر از آن چیزی كه بايد هیچ فضايی نگاه نکريم، موفق خواهیم شد.تک

و  هردك طورِمثال، با اصفهان ارتباط برقراراگر به .ايمزندگی خود را نگاه نکرده

مونۀ ن فرد تعريف كنیم، گردشگری اثرگذاری خواهیم داشت.بسته منحصربه

ر كه قطب ديگاست با استان يزد تعريف بستۀ گردشگری  ديگر ارتباط و

 نهمتأسفا ؟ايمچگونه ارتباط برقرار كردهها ما با اين استان ،گردشگری است
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فرد كه ايم و اينجاست كه مزيت منحصربههیچ كاری در اين زمینه نکرده

 فرد باشد، نداريم.تواند كارآفرينی و ثروت خلق كند و منحصربهمی

 تعاملات با بازارهای هدف و نداشتن برند سبب شدهنداشتن  گر،از سوی دي

اشد برقرار زا بپیوندهايی كه بتواند ثروت .گردشگری عقب بمانیم ۀاز قافل است تا

. اشدبهای اقتصادی و مباحث جغرافیايی بخش بايد بینايم و اين پیوندها نکرده

ها مزيت نکنیم،تعريف در زمان مناسب و به وقت خودش ها را اگر اين حوزه

دهند و در آينده حرفی برای گفتن نخواهیم خاصیت رقابتی خود را از دست می

تر شهرهای خلاق و طبقۀ خلاق از دريچه نگاه سیستمی و سطح پايین .داشت

 نگاه سیستمی، اساس كار است.

گردشگری بنیاد استان و مردم استان است و گردشگری را بايد در سطح 

از عنوانِ يک نیبه ؤال اينجاست كه چگونه گردشگری را كه قبلاًس .عموم ديد

 و بیندازيم جا مردم برایعنوانِ يک نیاز ضروری غیرضروری بوده، امروزه به

يد بايد د كننده جذب گردشگر باشند.م هدايت شوند تا نقش عملمرد چگونه

 ۀعنوانِ فردی كه در حوزتوانند برای گردشگری چه كنند؟ بهمردم می

ری، مالی، فک ۀكننده باشیم و سرمايچگونه هدايت ،كنیمگذاری كار میسرمايه

 طبیعی و هوشمندی را به سمت كارآفرينی ببريم؟

ذيل مفهوم هايی كه مطالعات نشانگر اين موضوع است كه يکی از بحث

. خلاق است شهر ۀنظري است، محور مطرح شدهبا رويکرد فرهنگ شهری توسعۀ

 رنظی افرادی توسط گذشته ۀده اوايل در كه طبقۀ خلاق مفهوم ،در اين راستا

 واست  شده مطرح اندرسون و ری لاندری، چارلز فلوريدا، ريچارد اسکات، آلن

 ۀزمانی كوتاه جايگاهی اساسی در ادبیات توسعاستفاده قرار گرفت، در مدتموردِ

ريچارد فلوريدا در بیان موضوع و  ،شهری پیدا كرد. از میـان اين متفکران

كردن اين مفهوم جايگاهی ويژه دارد و نقش اصلی را در تحول جامعه نهادينه

 عهده دارد. بر
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شهرهای خلاق  .بايد به دنبال تحول اساسی باشیم نه تغییر ما

ايجادشدن هستند كه به دنبال تعريف فرمولی هستیم كه چگونه از حالِدر

نگاه نخست اين است كه  .می به تولید ثروت برسیمهای طبیعی و عمومزيت

اتفاق  م.كنیتبديل تفاوت بین منطقه خود و مناطق ديگر را برجسته و به برند 

چراكه در طراحی هويت متفاوت  ؛گاهی هويت نداريم .سازی استبعدی هويت

 طبقۀ خلاق ،درنهايت ؛ايم و وقتی وابستگی به مکان به وجود آمدكار نکرده

 و پذيردمی صورت اشتغال ،وقتی طبقۀ خلاق تعريف شد .اهد گرفتشکل خو

ای به نام كارگران دانش شکل طبقه، یگذارسرمايهبا شود.می پذيرتوجیه

موفق خواهیم شد و فرمول  ،گیرد و وقتی كارگران دانش شکل گرفتندمی

 شود به استعدادهای جديد.تبديل می

صنايع بخش مهمی از  .هستند هايی بسیار فعالدر شهرهای خلاق حوزه

داشتن گردشگری صنايع فرهنگی خلاق هستند كه به معنای ريشهنزديک به 

های مختلف و بايد ديد بخش منطقه است. در صورتِ تاريخیبه استعداد اين

ود هايی كه وجبايد به پتانسیل. شونداستعدادها چگونه تبديل به ثروت می

 ، توجه كرد.است داشته و تاكنون به آن توجه نشده

سؤال اينجاست  .دهدطبقۀ خلاق فرايندی را به نام صنايع خلاق شکل می

د و برای چناست شده  طورِمثال، چقدر حوزۀ گردشگری انیمیشن تولیدبهكه 

 افزار در بخشفرد كه متناسب با اقلیم و منطقه ما بوده، نرممعماری منحصربه

چند شركت هنری در بخش گردشگری  و اصلاًاست شده  گردشگری تولید

عدی و غیرسیستمی است و كشورهای دنیا با تولید بُنگاه ما تک داريم؟

 ؛دهندهای خود را نشان میها حتی برای كودكان گردشگری و مزيتانیمیشن

 ايم؟ اين يک ضعف است.ما چه كرده اما

 .ما دانش تبديل به ثروت را داريم و خلاقیت اجتماعی لازم داريم

ه در چراك ،به ثروت تبديل كنند آن را انداما نتوانسته ؛دانشجويان دانش دارند

ايم و مجبور به تغییر حتی در بخش تعريف بخش دانشگاهی بسیار كم كار كرده
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كشورهای ديگر از رشته تاريخ كسب ثروت  های دانشگاهی هستیم.رشته

ايم. ردهك زياد را كشور اربیک التحصیلانفارغاما ما تنها از اين رشته  ؛كنندمی

 ،ودتا تعريف درستی ارائه ش كنندتوانند با يکديگر ارتباط برقرار ها میتهرش

توانیم تنها ببینیم و مواردی را بايد در وجود خود چراكه گردشگری را نمی

طلبی را درست فرهنگ ما كه جاه برخلافِ ،در اين بخش نهادينه كنیم.

اده، ار .طلب و با نگاه بلندمدت بود كه از دنیا عقب نمانیمبايد جاه ،داندنمی

 منابع انرژی و افزايش قدرت رهبری در اين حوزه مهم است.

ا م استفاده از پتانسیل فرهنگ و موسیقی است. ،ذكر ديگرنمونۀ مهم قابلِ

یقی موس ۀتوانستیم برندی را در حوزهای موسیقی مقامی میبا داشتن ظرفیت

 ای اينحرفه انستاداقامی ايجاد كنیم كه به علت عدم انتقال اين دانش از م

ز اين ا كز فرهنگیاايجاد مر ، اين برند از بین رفت.فوت اين عزيزانموسیقی و 

نداريم و از  گذاری در فرهنگاكنون سرمايهو  يکی از ضروريات است دست

ش بايد پیوسته اين پرسما  ايم.گردشگری كه در اختیار ماست خلق ثروت نکرده

از فعالان و از  بخش گردشگری چیست؟ ۀآوردرا خود داشته باشیم كه 

 ری؛ چراكه به گردشگگردشگری را يک بسته ببینند بخواهیم كهگردشگری 

توان به آن نگريست و بايد در طبقات اجتماعی مختلف عدی نمیبُتکصورتِ به

 آن را ديد.

 

لازم است كه به اين موضوع اشاره  ،شد هايی كهطبق صحبت :كاشانی احمد

فعالان  و ايممواجه پیش روی گردشگریجدی های چالشما با  هشود ك

 رد مهارت توانند باعث تحول و بازدهی ثروت شوند.تنهايی نمیگردشگری به

آموختگان گردشگری كه دانشتور است.  راهنمايان كار لازمه آموزش كنار

د، گیرنها اصول را فرامیآموزند و يا در دورها میآكادمیک گردشگری ر صورتِبه

توانند برند و فعالان حوزۀ گردشگری نیز از اينکه نمیگاه از نبود شغل رنج می

 دانش و مهارتبین  و خوب گردشگری كنند شکايت دارند. كنندخوب كار 
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بسیار مهم  ،شودوقتی فعال گردشگری دارای دانش می مرزی وجود دارد و

آن را به مهارت و ثروت تبديل كند، مسیر روشنی برای گردشگری است كه 

و يا با عجله اين مسیر را  بزنیمخواهیم میانبر كه گاهی میاست تعريف شده 

 طی كنیم.

و گاهی فعالان  اندعموم مردم جامعه تاريخ را فراموش كرده متأسفانه

 گردشگری رايا مقصد يک روستا  ۀگردشگری و يا راهنمايان تور تاريخچ

و راجع به يک  باشد وقتی راهنمای تور دانش و مهارت لازم را داشته .دانندنمی

ای شود، حتما بايد نگاه دوبارهكند، لذت دوچندان میبنای تاريخی صحبت می

 به تاريخ ايران داشته باشیم.

اريخ تدر . برای نمونه، دنتاريخی بخوان هایكتابلازم است تا راهنمايان تور 
 ورو راهنمای تاست بسیار زيبا و شايسته راجع به فردوس صحبت شده  ریطب

آموختگان حوزۀ گردشگری اگر دانش .آن را بخواند تا لازم است به اين منطقه

تر خواهند خصوص تاريخ مطالعه كنند، موفق درو  شوندوارد مباحث تاريخی 

باور  بايد .ب كندو گردشگر را جذ باشدراهنمای تور بايد به تاريخ مسلط  بود.

به لحاظ اقتصادی  ،جذابیت نداشته باشدراهنمای تور داشته باشیم كه اگر 

 موفق نخواهد بود.

های بومی و محلی منطقه و همچنین راهنمای تور بايد نسبت به سنت

راهنمای توری كه وارد خراسان روايات شفاهی آن آگاهی كاملی داشته باشد. 

بايد به تاريخ شفاهی و  ،ايران توضیح دهد وردِخواهد درمشود و میجنوبی می

هايی كه در ها و روايتچراكه داستان ؛بومی و محلی منطقه نیز مسلط باشد

ان شود. راهنمايو سبب جذب گردشگر می استبسیار جذاب  ،تاريخ نهفته است

هايی و با افراد بومی محلی صحبت كنند و يا از كتاب شوندها تور بايد وارد مکان

های ، تمام تاريخ و روايترای نمونهچراكه ب ؛استفاده كنند است، كه آماده شده

راهنمای توری كه اين  توان در يک كتاب ديد.مدرسه شوكتیه بیرجند را می

 ريختا ۀدر حوز. تواند در اين مورد صحبت كندراحتی میبه ،كتاب را بخواند
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محلی مهم است و در اين  ۀها، صحبت با جامععلاوه بر مطالعه كتاب ،شفاهی

 ها مهم است.بخش، توجه به افسانه

ها نکات تمايزی است كه شايد در هیچ دانشگاهی آموزش ندهند؛ اين

 ،و سپس ببینندراهنمايان تور ابتدا بايد آموزش آكادمیک  ،بنابراين

اما نبايد  است؛ ن آمار مطالعه پايین آمدهآموزی داشته باشند، اكنومهارت

ها خواندن سفرنامه ها بسیار مهم است.سفرنامه دنفراموش كنیم كه خوان

خوانید ها را میموقعی كه سفرنامه .تواند باعث كسب مهارت شودمی

كوير همان  ۀدر حوزبرای نمونه، گیرد و راهنمای تور تصويرسازی صورت می

قدر لازم است  همان ،های آموزشی عملی را ببیندرهاندازه كه لازم است دو

 سفرنامه را بخواند.

تواند به راهنمايان گردشگری كمک می های ديروز و امروز قطعاًسفرنامه

تواند اين امکان را بدهد كه فرد روايتگری را ها میخواندن مداوم سفرنامه .كند

شايد ماحصل و  كند.تبديل به مهارت است خوانده را و آنچه  ببیندآموزش 

راهنمای تور از فروش  .يادگار يک راهنمای گردشگری سفرنامه خودش باشد

خلاقیت  است،تواند ايجاد درآمد كند و امری كه اينجا مهم سفرنامه نیز می

ید تول ۀمستنداتی كه در حوز كرد.در حوزۀ گردشگری ايجاد مزيت  بايد است.

تنها به معرفی  است، م مردم قرار گرفتهمحتوا تهیه شده و امروز در اختیار عمو

 پردازد.ها میجاذبه

ر ما هیچ وقت مسی ؛ امااست طلايی قرار گرفته ۀخراسان جنوبی در يک نقط

ز ای ابخش عمده ،با تعريف دقیق گردشگری .ايمگردشگری تعريف نکرده

 نطورِمثال، از كرمابايد مسیری را تعريف كنیم كه به .شودها مرتفع میچالش

راهنمای تور زمانی كه بتواند مسیری را  و به خراسان جنوبی برسد.شود آغاز 

ر اگ . پس،درآمدزايی داشته باشد ،مسیرهابا توجه به تواند می ،تعريف كند

ايی تواند درآمدزراهنمای تور بتواند مسیرهای جديد و تركیبی تعريف كند، می

 بیشتری داشته باشد.
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ها برای حضور پس از رايزنیرسد. عرض میچند نمونه در اين خصوص به 

گردشگران اروپايی در خراسان جنوبی به نکات جالبی رسیديم؛ يکی از نکات 

اريم ذجوار را در كنار تور خود بگاين بود كه متوجه شديم كه بايد يک استان هم

ی جالب ديگر اين بود كه گروه ۀتجرب ها تقسیم شود.تا میزان اقامت بین استان

ها هستند كه در خیل عاشقان به ايران هستند؛ بخشی به خاطر از اروپايی

هايی كه شايد در ارزشمندی پولشان در ايران و بخشی به علت داشتن جاذبه

كشور خودشان نیست و بخشی ديگر عاشق فرهنگ و تاريخ ايران هستند و اين 

هايی مانند ينکه خراسان جنوبی و استانمندی يک فرصت بود برای اهعلاق

 خراسان جنوبی از آن بهره ببرند.

 .جديدی شويم ۀتوانیم وارد حوزبا تعريف جديد مسیرهای گردشگری می

روستای اصفهک يک روستای خلاق  .ما يک روستای خلاق در استان داريم

و روستای اصفهک نیز دارد  ،است و تمام مواردی كه برای شهر خلاق داريم

 محلی آن ۀبررسی قرار داده شد و جامعبازآفرينی اين روستا پس از زلزله موردِ

در مقابل بافت تاريخی، بافت  ،و پس از زلزله دادندكار علمی و اقتصادی انجام 

ان تومیبافت قديمی اين روستا با توجه به  جديد روستا را تشکیل دادند.

 . سیستم گردشگری را تعريف كرد

 ،مكنشگری را بسیار مطالعه میی وب سايت جهانی گرددر شرايط كنون

یات از تجرب و كنندكه بايد بدانیم ديگر كشورها در روزهای كرونايی چه میچرا

امروز كه كرونا صنعت گردشگری . كشورهای ديگر در دوران كرونا بهره ببريم

كردن رفس ۀتوان محتوا تولید كرد و بايد نحورا خوابانده، دنیا چه كرده است؟ می

ا تصور كنید پس از كرون .خود را تغییر داده و مسیرهای جديدی را تعريف كنیم

پس از اينکه تقاضای سفر در تمام مردم دنیا ايجاد شود و اگر در اين مواقع، 

توانیم در مقابل بمباران تبلیغاتی پس از می ،مسیرهای جديدی تعريف كرديم

 .مو حرفی برای گفتن داشته باشی كنیمكرونا در كشورهای مختلف، ايستادگی 

كنون ا از اين تقاضا چگونه به نفع اقتصادی منطقه استفاده كنیم.تا بايد ببینیم 
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سنگینی هستند كه كرونا به اقتصاد  ۀفعالان گردشگری در بهت و حیرت ضرب

ره اما چا ؛درست است كه ضربه سنگین بود .ايمهنوز از اين بهت درنیامده و زد

 و بايد محتوا خلاق تولید كنیم ،اين نیست كه دست روی دست بگذاريم

آهسته به مردم آهسته ،خوراک صورتِهای جذاب را تولید كنیم تا بهانیمیشن

 داده شود.

حوزۀ  ۀآموختراهنمای گردشگری و دانش .المللی فکر كردبايد بین

رونا ، اكنون و در شرايط كبايد به زبان انگلیسی مسلط باشد گردشگری حتماً

چراكه محتواها بايد در سطح  ؛زمان خوبی است كه انگلیسی ياد بگیريم

 المللی باشند.بین

چراكه شما فرهنگ،  ؛ترين راه برای ورود ارز به كشور استگردشگری آسان

 واسطه ارز را خرجو مخاطب بی دكنیزيبايی، تاريخ و امنیت ايران را معرفی می

 ترين صنايع برای ارزآوریترين راحتاين صنعت يکی از مهم ،براينكند؛ بنامی

تاريک و ركود دارد و  ۀ، صنعت خودروسازی نقطبرای نمونه آوری است.و پول

تاريک صنعت گردشگری در  ۀامروز در نقط. روش راحتی برای ارزآوری نیست

مت س و به ببريمتوانیم از اين فرصت برای آينده بهره جهان هستیم كه می

بايد طبقات را كنار هم جمع كنیم،  بازدهی ثروت در حوزۀ گردشگری برويم.

های فعالیت كنیم كه در قالب سازمان ،و سپس دهیمتیم كاری تشکیل 

 توان اين كار را انجام داد.راحتی مینهاد بهمردم

های مختلف برای تولید محتوای گردشگری و از افراد كاربلد در حوزهبايد 

ديدن يک مستند  ۀمردم حوصل ۀهم كرد.گیری سودآوری در اين حوزه بهره

های كوتاه هدفمند را نیز تهیه كنیم؛ بايد كلیپ ،دوساعته ندارند؛ بنابراين

ن زيبا و متكیفیت بوده، دارای تصاوير هوايی باشد، نريشن  هايی كه باكلیپ

 داشته باشند.

 


